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Quando I'economia passa da Internet

Murdoch non

fa tendenza

| siti dedicati all’informazione finanziaria
italiana non seguono la strada
intrapresa dal Wall Street Journal.
Salvo rare eccezioni...

, informazione in Ita-

lia & tra i temi piu
dibattuti e contro-
versi. C'é chi de-

nuncia le caste, chi applaude
al pluralismo, chi si batte per
la liberta di stampa, chi & dif-
fidente verso i mezzi di infor-
mazione e chi, semplicemen-
te, si limita a fruirne.

Un vero calderone, dove si
puo trovare di tutto con estre-
ma facilita, ma, paradossal-
mente, con cosli tanta etero-
genea abbondanza da lasciar-
ci spesso con piu dubbi ri-
spetto all'incipit della nostra
ricerca.

Torniamo al principio e provia-
mo a trattare I'informazione
per quello che, si spera, do-
vrebbe rappresentare: una ri-
sorsa. Se & vero che, come
sostiene la filosofia, la cono-
scenza rende |I'uomo libero,
proviamo a capire come que-
sta “risorsa” venga dispensa-
ta da coloro che ne rappre-
sentano i principali attori, ov-
vero le testate giornalistiche.
Perché, si sa, il dibattito sulla
gratuitd o meno dell’informa-
zione web & ancora aperto.

E su questo argomento i
maggiori movimenti riguarda-
no le principali redazioni
mondiali, partendo dai nostri

cugini d'oltralpe. LeMonde.fr
ha scelto una via di mezzo
tra pagamento e libero utiliz-
zo delle risorse, proponendo
un modello che vede gli arti-
coli disponibili on line per
chiunque per un periodo di
tre giorni, passato il quale si
passa alla consultazione at-
traverso |'acquisto, anche
singolo. Una formula che
sembra vincente, dato che i
visitatori non sono calati; lo
stesso non si pud dire del si-
to Mediapart.fr, una forma
di “citizen journalism” dove si
paga esclusivamente per po-
stare commenti e inviare pro-
pri articoli e che ha ottenuto
(stando al 31 dicembre
2008) solo 11.000 abbonati,
contro un obiettivo prefissato
di 25.000.

Spostandoci in Spagna, ab-
biamo il celebre dietrofront
dell'altrettanto noto
ElPais.com; dopo un’espe-
rienza a pagamento, che ave-
va visto la conseguente mi-
grazione dell’utenza verso al-
tri siti concorrenti, si & tornati
al modello libero con la sola
eccezione dell’archivio stori-
co. Free era e free rimane in-
vece Elmundo.es, gratuito
nella sua interezza.

Profilo dall'impronta ancora

di Matteo Chiamenti

piu populista & quello della
Germania, dove il baluardo
SuddeutscheZeitung.de ¢ il
rivale FrankfurterAligemei-
neZeitung.net hanno optato
entrambi per la sfida dell’of-
ferta di informazione non a
pagamento, con un piccolo
particolare: per Suddeutsche-
Zeitung.de si tratta di una
convinzione radicata, mentre
per FrankfurterAllgemeineZei-
tung.net & frutto di un’inevita-
bile scelta strategica, dopo il
fallimento della tattica a pa-
gamento (oggi solo nell'ambi-
to della consultazione archi-
vio, ndr).

Sulla stessa scia & |'espe-
rienza della Gran Bretagna,
dove gli avamposti Guar-
dian.co.uk e Bee.co.uk non
lasciano spiragli all’ipotesi
pagamento; di tutt'altro awvi-
SO pero é
I'Independent.co.uk, che
sembra stia studiando un’op-
zione pay per view in riferi-
mento ad alcune sezioni del-
la sua piattaforma internet.
Sullo sfondo di questo cam-
pione di osservazione, che
sembra voler suggerire la va-
lidita, quasi inevitabile, del
modello gratuito, ecco |'ecce-
zione che conferma la regola,
owvero lo statunitense Wall

Ritaglio

stampa

ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

www.ecostampa.it

085870






